MARCHEN
FRZAHLEN



Marchen - Botschaft

Damals und Heute:

* Informationen lUber das Menschsein vermitteln

*  Hinweise zu Naturerscheinungen

*  Ahnen- und Familienwissen

*  Weisheiten zum Umgang mit Schicksalsschlagen

*  Das Aufzeigen des Moglichen (Entwicklungschancen)

Protagonisten und Marchenformen

b b Hans im Gliick

UND ANDERE MARCHEN

« Uber dem Menschen stehende
(gottliche/konigliche) Figuren mit Vorbildcharakter
(Mythen, Legenden, Parabeln)

* Nach der Renaissance: Entwicklung des
humanistischen Gedankenguts mit Figuren aus dem
Volk mit Identifikations-Charakter (Zaubermarchen,
Novellen, Schwanke)




Der Weg der Marchen

von Mund zu Ohr...

. Mdindlich tradiert, bildlich gestiitzt
*  Von Generationen weitergetragen
*  Von Reisenden mitgebracht

von Ohr zu Hand zu Auge
*  Von Schriftkundigen bearbeitet festgehalten
*  Vorgelesen und mindlich tradiert

von Mund zu Ohr...

*  Von Schriftkundigen bearbeitet und festgehalten

von Ohr zu Hand zu Auge

auslaufende miindliche Tradierung ab 1800




Aussterbende Erzahlkultur um 1800

* Industriealisierung ( Fabrikarbeit, Wegfall von
hauslichen Gruppenarbeiten wie Spinnen,
Schnitzen usw.)

*  Kriege und ihre Folgen (zerfallende Familien- und
Arbeitsstrukturen, grosse Not) Europa:

Napoleonischen Kriege, 1. Weltkrieg (Die
verschwindende Erzahlkultur horte z.B. in der

Schweiz mit dem 1. Weltkrieg ganz auf)

*  Naturkatastrophen und ihre Folgen: Das Jahr ohne
Sommer (1816, Ausbruch Tambora)




Sammler
deutschsprachiges Europa

Deutschland
Johannes Praetorius
J.K.A.Musaus

J.Und W. Grimm
L.Bechstein
JW.Wolf
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Osterreich
Briider Zingerle

Schweiz

Otto Sutermeister

Johannes Jegerlehner
Meinrad Lienert

Gian Bundi, Caspar Decurtins
Walter Keller

Jeremias Gotthelf

TMeinrad Lienert




Italien
Frankreich
England, Irland, Schottland,

Italien:
Giovanni Francesco Straparola

Giovanni Battista Basile

Frankreich
Charles Perrault

England:
Joseph Jacobs

Irland
Thomas Crofton Croker

Schottland
John Francis Campbell 19 Jhd
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Marchen auf dieser Welt

e Erzahlte Marchen friher:

e Gedruckte Marchen:

e Heute erzahlte Marchen:

 Verlorene Marchen:

500000

5000

500

495000



Zutrager/innen -

Erzahlerinnen damals

Beispiel: Kinder- und Hausmarchen der Brider
Grimm:

Dorothea Viehmann

Dorothea Wild

Annette und Jenny von Droste-Hulshoff

Die drei Schwestern Hassenpflug




“Trudi Gerster
"~ ~Marchenkémigdin

Erzahlsituationen
Frither
. Ubliche Erzihlsituation:
- wenige Zuhorende (20 P.)
- alle kennen sich, nah
- einmalig, individuelles Programm

Heutige Vermarktung
*  Radio:
- viele Zuhérende ( 200°000 P.)
- anonym, abwesend
- Horerunabhangiges, fixes Programm
- ohne Verbindlichkeit (an/aus)

. APP/CD/Kassette:
- 1-3 Horende, beliebig wiederholbar.
- anonym, Erzahlende lesen vor, Fehler sind entfernt
- Horerunabhangiges, fixes Programm
- ohne Verbindlichkeit (an/aus)

. Bihnenerzahlen:
- 40-200 Pers.

- alle sind anwesend, grosse Distanz, Erzéhlende sichtbar, Zuhérende
im Dunkeln. Erzahlende stehen Giber den Zuhérenden. Fixes Programm.

Ziele

. Erzdhlgelegenheiten wie friiher schaffen: Echte Begegnung

. Austausch mit dem Publikum beim_Bihnenerzahlen, Distanz vermindern,
Lichtverhaltnisse anpassen

. Menschliche Anwesenheit, auf automatische Wiedergaben (App, CD)
verzichten




Die Erzahler/innen

..Scheherazade

Lisa Tetzner

VILMA MONCKEBERG-KOLLMAR

Elsa Sophia von Kamphoevner S

Vilma Monkeberg

Kuropéisthe Marchen

Charlotte Rougemont Mta
Klein Melte nordisth

Gertrud Hempel

R u d Olf G e Ig e r Exofische Mrchen

Trudi Gerster s
Mann und Afle Warrau-Indianer

Sigrid Friih




Marchen-Industrie heute

Blcher

Radio
Kassetten/Schallplatten
Filme

Apps, etc




Werbung

Marchen funktionieren immer

X . (%rgti Beim Kauf eines Mascaras

Ihrer Wahl erhalten Sie einen
Pieper-Taschenspiegel” gratis dazu!

RAPYNZEL
LASS DEIN RAAR
HERUNTER 1!

Wahiplakat der Griinen zur Biirger-
schaftswahl 1987. .

*Solange der Vomat recht. Bis 2um 29.09.2012

Erfo ;.‘r-‘:1||' S

Marketing

fir Individualisten

ED.R

Die Liberalen

Wahlplakat der FDP zur Biirgerschafts-
wahl 1991.




Vom erzahlten Marchen zum Literaturtext

Mindliche Erzdhlung

erzdhlt von einem Menschen, an einem Ort, zu einer bestimmten Zeit,
mit kulturellem Hintergrund

- Notizen zur Erzahlung fir die Inhaltsangabe durch den Sammler

+ Bearbeitung der Notizen fiir die Weitergabe an den Herausgeber

+ Bearbeitung des Textes durch Herausgeber und Lektor fiir die
Veroffentlichung, Erzahler und kultureller Kontext wird angegeben

- Neue Veroffentlichung, Erzahler und kultureller Kontext wird
nicht angegeben

Vom Literaturtext zum erzahlten Marchen

Literarischer Text

Statisch seit (iber 100 Jahren, ohne Bezug zu einem Erzéhler, zu Ort, Zeit
und kulturellem Hintergrund

+ Veroffentlichungen zurlickverfolgen bis zur 1. Verschriftlichung
- Zurlckfihren auf die wesentlichen Symbole der Erzahlung

+ Kulturelle Hintergriinde erforschen, damit die Symbolsprache wieder
verstanden wird

+ Aus Symbolbildern eine miindliche Erzahlung erarbeiten, als kulturelle
Briicke zwischen damals und heute



